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La Galería:  

La Galería es una plataforma curatorial nómada fundada por Patricia Crespien, productora 

cultural argentina radicada en Montreal, dedicada a visibilizar la belleza, la maestría y la 

materialidad del arte y del diseño de América Latina. A través de colaboraciones con artistas, 

diseñadores y arquitectos, La Galería presenta piezas coleccionables en contextos que valoran 

tanto la estética como el significado. Con una trayectoria internacional en producción para 

casas de lujo como Prada, Balenciaga y Van Cleef & Arpels, Patricia ha creado un puente entre 

las narrativas del sur global y las escenas culturales más exigentes del mundo. 

Este plan busca proyectar esa visión curatorial en nombre de la Argentina, posicionando al país 

en los escenarios donde el arte y el diseño dialogan con la diplomacia, la economía creativa y 

el prestigio cultural. 

 

Para más información, comunicarse con  

Patricia Crespien 

Fundadora La Galería 

patricia@experiencelagaleria.com 

C | W: + 1 438 924 3652  

www.experiencelgaleria.com 

 

I. ¿Por qué apoyar esta iniciativa? 

●​ Diplomacia cultural activa: Un instrumento de soft power alineado con la estrategia exterior 

argentina, promoviendo una imagen sofisticada y contemporánea del país. 

●​ Promoción de exportaciones: El arte y el diseño son exportaciones de alto valor simbólico 

con bajo impacto logístico. 

●​ Imagen país & turismo: Asociar a Argentina con ferias internacionales de alto nivel fortalece 

su marca nacional frente a públicos globales. 
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●​ Proyección del talento femenino: Se trata de una iniciativa liderada por una argentina, con 

alcance internacional, centrada en valores contemporáneos como la equidad, la excelencia 

artesanal y el impacto cultural. 

●​ Conexión con la diáspora: Refuerza el orgullo y el sentido de pertenencia de las 

comunidades argentinas en el exterior. 

II. Ferias y eventos internacionales seleccionados (2025–2026) 

Evento Ubicación Fecha Motivo Costo estimado 

(USD) 

Years of 

Culture 

Doha, Qatar 2025 

(en curso) 

Iniciativa de diplomacia 

cultural entre Qatar y 

América Latina. 

Participación estratégica 

para representar el diseño 

argentino en espacios 

curatoriales o eventos 

asociados. 

15.000 - 25.000 

Dubai  

Design Week 

Emiratos 

Árabes Unidos 

Noviembre 

2025 

Foco en representación 

del sur global; posible 

colaboración institucional. 

20.000 – 30.000 

Nomad 

Riyadh  

(a confirmar) 

Arabia Saudita Fin de 2025 

o inicios de 

2026 

Nueva edición con alto 

valor diplomático; posible 

vínculo con Qatar / Years 

of Culture. 

30.000 – 40.000 

PAD Paris Francia Abril 2026 Menos comercial que 

Londres; gran presencia 

de coleccionistas y 

decoradores de alto 

perfil. 

40.000 
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Nomad  

Capri o 

Venecia 

Italia Verano 

2026 

Evento boutique por 

invitación, ideal para 

diseño coleccionable y 

narrativas poéticas. 

35.000 – 45.000 

Salon  

Art + Design 

Nueva York Noviembre 

2026 

Principal feria de diseño 

coleccionable en EEUU 

con fuerte presencia de 

América Latina. 

45.000 

Untitled Art Miami Diciembre 

2026 

Feria refinada y curada 

con sensibilidad artística; 

alternativa a Design 

Miami. 

25.000 – 35.000 

III. Contribución de La Galería al posicionamiento internacional de 

Argentina 

Dimensión Contribución 

Marca País Proyecta una Argentina sofisticada, artesanal y 

contemporánea. 

Soft Power y Comercio Revaloriza el arte y diseño argentino como bienes 

culturales exportables. 

Turismo Cultural Posiciona a Argentina como destino de creatividad, más 

allá del tango y la gastronomía. 

Visibilidad Femenina Fortalece la visibilidad de mujeres líderes argentinas en 

industrias globales. 

Rescate patrimonial Reactualiza saberes precolombinos y técnicas 

tradicionales con una mirada contemporánea. 
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IV. Apoyo solicitado al Ministerio 

Para llevar adelante este plan, La Galería busca una colaboración estructural y comprometida 
por parte del Ministerio, entendiendo que su implicación, tanto en forma de aportes 
financieros como de recursos institucionales clave, es fundamental para asegurar una presencia 
argentina sólida, estratégica y coherente con la calidad del proyecto. 
 

Tipo de Apoyo Ejemplos posibles dentro de una estrategia articulada 

Endorso institucional y 
diplomático 

Cartas oficiales, participación en dossiers de postulación, 
inclusión en la programación cultural de embajadas, y 
visibilidad a través de canales oficiales. 

Apoyo financiero Cofinanciación parcial de los costos de participación en ferias 
internacionales (entre 30% y 50% del presupuesto por edición) 

Colaboración operativa 
internacional 

Gestión de espacios para muestras paralelas, facilitación 
logística (aduanas, seguros, envíos), presencia en eventos clave 
durante las ferias y acompañamiento institucional. 

Acceso a redes 
estratégicas 

Presentaciones formales a compradores, prescriptores, 
instituciones culturales y actores clave del diseño internacional, 
activadas directamente por canales oficiales. 

Difusión internacional 
coordinada 

Integración del proyecto en las campañas de comunicación 
cultural del Estado argentino en el exterior, con énfasis en las 
embajadas y delegaciones relevantes. 

 

V. Calendario 2025–2026 

2025 

●​ 2025 : Years of Culture, Qatar 

●​ Nov 2025 :  Dubai Design Week 

●​ Fin de 2025 : Nomad Riyadh (a confirmar) 

2026 

●​ Abr 2026 : PAD Paris 
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●​ Verano 2026 : Nomad Capri o Venecia 

●​ Nov 2026 : Salon Art + Design NYC 

●​ Dic 2026 : Untitled Art (Miami) 

●​ 2025–2026 – Activaciones culturales en embajadas + encuentros con coleccionistas 

VI. Proyección 2027–2030 

La Galería aspira a consolidarse como plataforma de referencia internacional para el arte y el 

diseño coleccionable de América Latina. A partir de 2027, se propone: 

●​ Participación en ferias institucionales de alto perfil como la Triennale di Milano o la Bienal 

Iberoamericana de Diseño. 

●​ Creación de una colección itinerante de piezas argentinas curadas, que recorra embajadas 

y centros culturales. 

●​ Desarrollo de una red de alianzas con fundaciones, universidades y espacios 

museográficos. 

●​ Incorporación de una línea editorial digital con entrevistas, cápsulas audiovisuales y 

catálogos bilingües. 

VII. Criterios curatoriales 

La selección de artistas y piezas se basa en una curaduría que privilegia: 

●​ Dominio técnico y maestría artesanal combinada con innovación material. 

●​ Relevancia cultural y conexión con narrativas argentinas y latinoamericanas. 

●​ Trayectoria profesional emergente o consolidada con proyección internacional. 

●​ Equilibrio entre arte contemporáneo y diseño funcional con lenguaje propio. 

VIII. Estimación de impacto económico y cultural 

A continuación, se detallan algunos indicadores del potencial impacto de la participación 

internacional: 

Indicadores estimados por feria: 
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Indicador Valor estratégico por feria 

Piezas presentadas Entre 3 y 5 obras de diseño argentino 

contemporáneo, posicionadas en el segmento 

internacional de alta gama. 

Encargos internacionales 1 a 2 comisiones especiales por edición, 

desarrolladas en colaboración con talleres y 

artesanos argentinos. 

Cobertura en medios 2 a 5 notas en medios internacionales 

especializados (diseño, arte, arquitectura). 

Red de contactos profesionales Más de 100 visitantes calificados por feria: 

coleccionistas, arquitectos, curadores, 

instituciones. 

Alianzas culturales Entre 2 y 4 conexiones activadas con embajadas, 

instituciones u operadores culturales por país 

visitado. 

IX. Indicadores de éxito (kpis) 

Para facilitar la evaluación del impacto del plan, se proponen los siguientes indicadores: 

●​ Número de piezas vendidas o reservadas por edición. 

●​ Cantidad de menciones en prensa internacional especializada. 

●​ Volumen de visitantes profesionales (interioristas, curadores, compradores). 

●​ Alianzas institucionales o comerciales generadas post-evento. 

X. Plan alternativo y mitigación de riesgos 

En caso de no concretarse la participación en una feria determinada, por razones de agenda, 

presupuesto o selección, La Galería contempla opciones estratégicas para mantener la 

visibilidad y el posicionamiento internacional de los artistas representados durante las fechas 

clave del calendario global. 

1.​ Exposición satélite en la misma ciudad y fechas de la feria 
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Organización de una muestra curatorial en formato pop-up o showroom privado en 

paralelo a la feria objetivo (ej. París durante PAD, Dubái durante Design Week). Esto 

permite capitalizar el tráfico profesional que ya se encuentra en la ciudad sin depender 

del espacio ferial oficial. 

2.​ Colaboraciones con estudios o espacios de prescripción 

Inserción puntual de piezas en espacios gestionados por arquitectos, decoradores u 

hoteles conceptuales — con invitaciones privadas a compradores y prescriptores 

durante eventos estratégicos. No reemplaza la feria, pero permite generar visibilidad 

cualificada y contactos directos con tomadores de decisión. 

3.​ Programas de visibilidad privada para compradores internacionales 

Organización de activaciones 1:1 o cápsulas digitales dirigidas a arquitectos, 

coleccionistas y estudios con los que se haya generado vínculo previo. Estas acciones 

se centran en generar retorno comercial más que visibilidad pública, y pueden 

ofrecerse como experiencias exclusivas o editoriales a medida. 

4.​ Residencias de piezas en showrooms aliados 

En lugar de una feria puntual, se puede negociar la presencia prolongada de ciertas 

piezas en showrooms de diseño o concept stores internacionales por un período de 

visibilidad extendida (ej. 2 a 3 meses), permitiendo madurar la relación comercial. 

 

 

9 
LA GALERÍA | PLAN DE POSICIONAMIENTO INTERNACIONAL | CONFIDENCIAL | V23MAYO2025 



 
 
 

LA GALERIA 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Muchas gracias 

 

Para más información, comunicarse con 

 

Patricia Crespien 

Fundadora La Galería 

patricia@experiencelagaleria.com 

C | W: + 1 438 924 3652  

www.experiencelagaleria.com  
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